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SIGLES ET ACRONYMES 
 

ANPE :   Agence nationale pour l’emploi 

BOAD :  Banque ouest-africaine de développement 

CCIT :   Chambre de commerce et d’industrie du Togo 

CECA :  Coopérative d’épargne et de crédit des artisans 

CODEPA :  Comité de coordination pour le développement et la promotion de l’artisanat africain 

CRM :   Chambre régionale de métiers 

DECC :  Direction des examens, concours et certifications 

DFPA :  Direction de la formation professionnelle et de l’apprentissage 

FAIEJ :  Fonds d’appui aux initiatives économiques des jeunes 

GIZ :   Gesellschaft für internationale Zusammenarbeit 

INPIT :  Institut national de la propriété industrielle et technologique 

LONATO : Loterie nationale Togolaise 

MSPC :          Ministère de la sécurité et de la protection civile 

MCICL :  Ministère du commerce, de l’industrie et de la consommation locale 

MCT :             Ministère de la culture et du Tourisme 

MDBAJ :  Ministère du développement à la base, de l’artisanat et de la jeunesse 

MIATO :  Marché international de l’artisanat du Togo 

OTR :   Office togolais des recettes 

PAL :   Port autonome de Lomé 

PND :  Plan national de développement 

UCRM :  Union des chambres régionales de métiers du Togo 

UEMOA :  Union économique et monétaire ouest-africaine 
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I-INTRODUCTION  

Dans une matinée ensoleillée du 23 mars 2022 à 9 heures 00, la 2ème édition du 

Marché International de l’Artisanat du Togo (MIATO) a ouvert ses portes en présence 

de nombreux exposants qui s’activaient encore joyeusement à finaliser 

l’aménagement de leurs stands. 

Cette édition du MIATO  s’est tenue du 23 mars au 03 avril 2022, sur l’esplanade 

du Palais des Congrès à Lomé, sous le thème «  entreprises artisanales et 

compétitivité ». 

Sur les douze (12) jours qu’a duré l’évènement, les artisans exposants nationaux, 

ceux des pays africains, les visiteurs, les acheteurs professionnels se sont côtoyés, 

ont réalisé des affaires et partagé leurs expériences dans une atmosphère festive, 

pleine d’allégresse et de convivialité. 

Au-delà des activités classiques d’exposition, de présentation et de vente des 

produits artisanaux, le MIATO a été l’occasion de sensibiliser et de former les acteurs 

du secteur de l’artisanat à travers des ateliers, des communications et des panels 

sur des plusieurs thématiques inhérentes à la promotion de leurs activités. 

Le présent rapport qui se veut succinct retrace les activités menées dans le cadre de 

l’organisation de cette manifestation qui a connu une phase préparatoire, un 

lancement officiel puis une tenue effective.  

II-ACTIVITES PREPARATOIRES 

II.1.Defis à relever 

La 1ère édition du MIATO, tenue du 29 octobre au 07 novembre 2019, fut une réussite 

spectaculaire qui a émerveillé les participants tant par la qualité de son organisation 

que par les résultats atteints  Cette note d’appréciation venait aussi bien des 

participants nationaux que ceux venant de l’étranger (exposants, visiteurs, acheteurs 

professionnels) 

Ainsi, organiser une 2ème édition du MIATO qui tiendra toutes ses promesses d’une 

manifestation foraine internationale de grande notoriété, était le défi que les autorités 

en charge de l’artisanat s’étaient donné à l’échéance du cycle biennal en début 

d’année 2021.   
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Sur instructions personnelles de M. Kokou Eké HODIN, Ministre chargé de 

l’enseignement technique et de l’artisanat, tous les aspects de l’organisation étaient 

passés au peigne fin. 

Un comité d’organisation, appuyé par douze (12) commissions techniques ainsi que 

de six (06) relais régionaux, était mis en place et avait pour mission de relever ce 

défi de conduire à bien la tenue effective de cette 2ème édition du MIATO qui doit 

arborer d’un succès dénudé de toutes équivoques. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

II.2. Objectifs  

L’objectif global poursuivi par le MIATO est de promouvoir le génie créateur des 

artisans togolais à travers l’exposition des produits, la présentation des services 

artisanaux et la création d’un cadre d’échanges de savoir-faire pour l’ensemble des 

acteurs du secteur de l’artisanat. 

Plus spécifiquement, au cours de cette 2ème édition, il sera question de : 

- mobiliser plus de 100 000 visiteurs autour des produits artisanaux ; 

- mettre en exergue les capacités de l’artisanat à créer de l’emploi et de la 

richesse ; 

- faire découvrir le génie et les potentialités des artisans togolais ; 

- promouvoir la consommation des produits locaux et l’utilisation des matières 

premières locales ; 
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- sensibiliser les jeunes sur les opportunités qu’offre le secteur de l’artisanat au 

Togo. 

II.3. Comité d’organisation 

II.3.1. Composition 

Tel que sus annoncé, la 2ème édition du MIATO s’est effectivement tenue sous l’action 

déterminée d’une équipe engagée et soudée autour du ministre chargé de l’artisanat 

qui a fait de cette activité un exercice collégial et de partage permanent en vue de sa 

pleine réussite.  

Le comité d’organisation mis en place par décision 

n°2021/017/MEPSTA/META/CAB/DA portant création du comité national 

d’organisation du MIATO,  était co-présidé par M. Ikélé Kossi ASSEDI, directeur de 

cabinet du ministre et de M. Kodzo EKLOU, président de l’Union des chambres 

régionales de métiers (UCRM) avec comme membres, les représentants des 

départements ministériels  impliqués dans l’encadrement de l’artisanat ainsi que des 

partenaires du secteur. 

Ledit comité se compose comme suit :  

- M. Ikélé Kossi ASSEDI, représentant du Ministre délégué chargé de l’enseignement 

technique et de l’artisanat,  Président,  

- M. Kodzo EKLOU, le Président de l’Union des chambres régionales de métiers 

(UCRM),  

vice-président,  

- M. Moutala DERMANE, Directeur de l’artisanat, rapporteur ; 

- Mme Dédé DAVI, représentant du ministère de la culture et du tourisme, membre ;  

- M. Omadon KODJO, représentant du ministère du développement à la base, de la 

jeunesse et de l’emploi des jeunes, membre ; 

- M. Anumu A. WILSON, représentant du ministère du commerce, de l’industrie et de 

la consommation locale, membre. 

Douze (12) commissions techniques ayant des cahiers de charges spécifiques 

pour les différents aspects de l’organisation, appuient le comité d’organisation. 

Au sein de ces commissions techniques, siègent les cadres du ministère META, des 

cadres des ministères partenaires de l’artisanat, les artisans responsables de 

chambres de métiers, le personnel des services administratifs des chambres de 
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métiers, les représentants des PTF du secteur, les représentants des sponsors ainsi 

que les personnes ressources. 

 

Enfin, des relais régionaux du MIATO, au nombre de six (06), sont également mis 

à contribution. Mis en place avec le même acte (Décision précitée) ces organes 

chargés de relayer les informations sur le MIATO dans les régions et préfectures 

étaient composés des représentants locaux de l’administration publique, ceux des 

chambres régionales de métiers et ceux des organisations régionales d’appui du 

secteur de l’artisanat dans le milieu. 

La composition complète et nominative des membres du comité d’organisation et de 

ses commissions techniques est jointe en annexe. 

 

II.3.2. Travaux préparatoires 
 

Plusieurs séances de travail, des réunions de concertation et des échanges  ont eu 

lieu entre les acteurs et organisateurs pour aboutir à des résultats suivants : 

- Définition de ses objectifs de la présente édition, les stratégies à déployer, les 

acteurs et leurs rôles,  

- Définition des éléments clés de la 2ème  édition que sont :   

Date de tenue : 29 octobre au 07 novembre 2021,  

Lieu : Esplanade du palais des congrès,  

Thème : Entreprises artisanales et compétitivité 

- Identification des canaux de communication : site web, contacts 

téléphoniques/mails, comptes de réseaux sociaux, la presse écrite, presse en 

ligne, 

- Mobilisation des partenaires et sponsors ; 
 

- Construction de stands, définition des prix de cession des stands, élaboration 

du budget, confection de l’agenda et du dossier de sponsoring, etc 

- Organisation de sensibilisations dans les différentes régions et agglomérations 

du pays, 

- Organisation de campagnes de sensibilisations dans les pays de la sous-

région et sur les salons/foires de l’artisanat, 
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- Animation d’émissions radiophoniques, télévisuelles et publications de presse, 

- Lancement de l’édition, 

- Organisation de conférences de presse et des points de presse de relance et 

de clarification des mesures prises autour des aléas de parcours avant 

l’évènement. 

Durant toute la phase préparatoire, des rencontres de mise au point, de consolidation 

des acquis et des redressements stratégiques ont eu lieu avec les commissions 

techniques concernées par les sujets à l’ordre du jour et  ont été présidées 

personnellement par le Ministre.  
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III- LANCEMENT DE LA 2ème EDITION  
 

III.1-Céremonie de lancement 

La cérémonie de lancement officiel de la 2ème édition du MIATO a eu lieu, le 06 août 

2021 à la Salle de Conférence du Palais de congrès de Lomé. 

Cette cérémonie, tenue sous forme d’une conférence de presse et présidée M. 

Kokou E. HODIN, Ministre chargé de l’artisanat, a ressemblé  des femmes et 

hommes de médias, des journalistes, des représentants des institutions et 

organismes  intéressés par la promotion du secteur, des responsables de chambres 

de métiers, des artisans habitués des salons/foires, etc. 

Suite à la présentation du projet de MIATO qui mettait en lumière son intérêt, ses 

objectifs, son calendrier, sa cible et ses informations pratiques, un débat a été ouvert 

aux participants qui ont eu l’occasion de poser des questions et d’exposer leurs 

préoccupations.  

A la suite de ces échanges, le ministre a prononcé le discours de lancement qui, 

auprès du public, a consacré le démarrage officiel des préparatifs pour la tenue du 

MIATO II et la confirmation de l’information tant attendue de sa date d’organisation. 

La conférence de presse a pris fin avec un cocktail de clôture. 
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III.2- Report de l’évènement 

Sitôt après la conférence de lancement, il a été noté une véritable ruée des potentiels 

exposants sur le comité d’enregistrement des inscriptions pour la réservation des 

stands ou pour avoir de plus amples informations sur la procédure de réservation. 

Malheureusement, la flambée des cas de contaminations à la pandémie à 

coronavirus a  frappé d’un coup de sabre l’engouement suscité par le lancement du 

MIATO.  

La courbe des contaminations ne fléchissant pas et les mesures barrières édictées 

par le gouvernement devenant de plus en plus drastiques, l’autorité a dû mettre les 

préparatifs en berne. 

Après plusieurs séances d’échanges avec le Comité national de gestion de la riposte 

contre la covid-19 (CNGR-19), le comité d’organisation a annoncé le 17 octobre 

2021 à tout le public le report de l’évènement sur la date allant du 23 mars au 03 

avril 2022. 

Ce report a considérablement affecté  l’élan organisationnel engagé par les 

organisateurs à tous les niveaux.  

La liste des désagréments causés par ce report est longue et porte entre autres sur : 

- le recul des réservations,  

- les souhaits de reprise des acomptes des frais d’inscription payés,  

- l’annonce des difficultés liées aux crédits contactés par les exposants pour 

justifier l’annulation de leur participation, ….. 

Toutes les activités de communication sur l’évènement ont été arrêtées. 

III.3- Relance des activités 

Après environ trois (03) mois d’inactivité de promotion du MIATO, il a été noté, fort 

heureusement, que la situation sanitaire éprouvante entretenue par la Covid-19 se 

décantait,   faisant desserrer l’étau des mesures barrières, et partant, augurait la 

reprise des spectacles/évènements de foules. 

Subséquemment, il a été annoncé la reprise des préparatifs et le 21 février 2022 la 

campagne médiatique a de nouveau été mise en branle. 
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Une conférence de presse d’information sur la relance des activités préparatoires a 

été tenue sur le site en construction de l’évènement. 

 

IV-PROMOTION DU MIATO 

IV.1. Activités de sensibilisation 

IV.1.1-Au niveau national 
 

Dans le but d’inciter les artisans de tous les recoins du pays à faire le déplacement 

du MIATO, de leur inculquer la culture de la participation à une manifestation foraine, 

de les informer des multiples avantages qui s’y rattachent et aussi à les écouter puis 

répondre à leurs diverses préoccupations, deux tournées de sensibilisation ont 

sillonné toute l’étendue du territoire national. 

La première tournée s’est déroulée avant le report, du 18 au 27 août 2021 et a 

mobilisé deux équipes dans les cinq régions économiques et dans le Grand Lomé 

(voir tableau n°1 ci-dessous)   

La seconde tournée a eu lieu du 17 au 19 mars 2022, à la suite de la relance des 

préparatifs avec pour but de rallumer la flamme des désirs de participation et d’inciter 

les artisans des préfectures à s’inscrire. Chaque Chambre préfectorale de métiers 

(CPM) était appelée à acquérir un stand et faire l’étalage des produits artisanaux de 

son ressort. 

Pour ce faire, trois (03) équipes ont été constituées  et envoyées en mission dans 

les cinq régions économiques du pays en vue d’animer les sessions de 

sensibilisation et de formation sur la participation réussie à une foire.  

Chacune des équipes a porté le message dans trois (03) localités, telle que présenté 

dans le tableau n°2 ci-après. 
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Tableau n°1: Activités de sensibilisation des artisans sur le MIATO / Tournée n°1 
Première tournée : 18 au 27 août 2021 

Membres Localités visitées/ 
Nombre de participants 

Dates Acteurs rencontrés 

EQUIPE 1 
 
M. EKLOU Kodjo 
M.MINASSEH Maxime 
M.SOULEADOWA  Issifou 

         
- Tsévié (121) 
- Atakpamé (117) 
- Kpalimé (100) 

- Lomé (67) 
 

 
 
18 - 20 août 2021 
:  

- Responsables de chambres 
de métiers 

- Responsables 
d’associations 
professionnelles d’artisans 
et des syndicats 

- Chefs traditionnels 
- Secrétaires généraux de 

préfectures 

- Artisanes et artisans 

EQUIPE 2 
 
M. DERMANE Moutala 
Mme AGBODAN Mablé 
Communicant de MAXCOM 

 

- Sokodé 
- Kara 

- Dapaong 

 
 
25 - 27 août 2021 

 

Tableau n°2: Activités de sensibilisation des artisans sur le MIATO/ Tournée n°2 
 

Deuxième tournée : 17 au 19 mars 2022 

 
Membres 

Localités visitées/ 
Dates/ 
Nombre de 
participants 

 
Principales interrogations des participants 

EQUIPE 1 
 

- M. SOULEADOWA D. 
Issifou, membre de la 
Commission technique et 
rédaction 
 

- Mme PAWI  H.  Justine,           
membre de la Commission 
concours et prix 
 

- M. BASSAGOU Méhimati 
Clément, technicien 
Agence Maxcom, 
formateur sur les 
Salons/foires 

 

KARA /  

17.03.2022/ 
(28) 

 
DAPAONG/   

18.03.2022/ 
 (31) 

 

 

- Est-ce que les participants seront aidés par rapport  aux frais 
de déplacement et d’hébergement ? 

- Ne serait-il pas mieux d’organiser MIATO de façon tournante 
à l’intérieur aussi ? 

- Est-ce que la participation obligatoire des préfectures au 
M/IATO répond aux normes relatives aux foires ? Et que faire 
si la CPM n’a pas d’exposants ou n’a pas de produits à 
exposer ? 

- Peut-on revenir sur les conditions de participation aux 
différentes compétitions ? 

- Quelles sont les matières à utiliser lors des concours ? 
 

- Est-ce que les tisserands au concours meilleure tenue 
scolaire ou bien il faut être couturier ? 

- Comment nous mécaniciens 2 roues pourront participer au 
MIATO ? 

- L’hébergement lors des foires nous pose beaucoup de 
problèmes, peut-on nous rappeler les facilités à ce niveau ? 

- Le pagne tissé étant cher, est ce que les populations peuvent 
l’acheter s’il est retenu pour « tenue scolaire » ? 

- Peut-on mélanger le kaki et la pagne tissé ? 
- Pourquoi le MIATO et les élections sont organisés dans la 

même semaine ? 
 

EQUIPE 2 
 
- Mme Kwambavi 

COMLANVI, membre de la 
Commission animations 
culturelles et visites 
touristiques 

 
TSEVIE 
/17.03.2022/ 
(25) 
 
SOKODE/ 
18.03.2022/ 
(31) 

 
 
 

- problème de la mévente lors de la dernière édition  

- endettements dus aux prêts qui avaient été consentis pour la 

production des biens avant le report; 
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- Mme Afi KOBILEBOU, 
membre de la Commission 
concours et prix 

 
 

- M.  Madjé AKUE, 
technicien Agence 
Maxcom, formateur sur les 
Salons/foires 

 

- coïncidence de la foire avec la période électorale ; 

- partage d’expérience réussie lors de la première édition. 

 

 

 

EQUIPE 3 
 

-M. KODJOVI Comlavi, 

attaché du ministre de 

l’enseignement technique et de 

l’artisanat  

 

-M. KANDJA Bayinbarita, 

économiste à la Direction de 

l’Artisanat 

M. Malick AYEVA, coach 

formateur des foires et salons  

 

- ATAKPAME/ 
  17.03.2022/ 
  (25) 

 
- KPALIME/ 
  18.03.2022/ 
  (17) 

 

 

▪ Quelle est la finalité de la tenue qui sera retenu ? 

▪ Pourquoi les artisans togolais ne disposent pas 

leurs propres Pinterest de tenu ? 

▪ Quelles sont les conditions de participation au 

MIATO et le concours prix ? 

▪ Y’a-t-il un modèle de tissu à proposer aux artisans ? 

▪ Est-ce que les participants auront une aide de l’Etat 

par rapport aux frais de déplacement et 

d’hébergement ? 
  

▪ Est-ce que les tisserands au concours meilleure 

tenue scolaire ou bien il faut être couturier ? 
 

 

L’intérêt de la participation, hormis les inquiétudes exprimées, a été très 

favorablement accueilli par les acteurs rencontrés sur le terrain. Les interrogations 

ayant fait l’objet d’échange et de clarification, les délégations sont rentrées avec les 

bonnes intentions de participation de la part des participants. 

 V.I.2-Au  niveau international  
 

La mobilisation des potentiels participants des pays africains s’est faite  à travers le 

CODEPA, le Parlement de la CEDEAO et des invitations spécifiques adressées à 

certains pays. 

En outre, des équipes du comité d’organisation ont été dépêchées sur les salons et 

foires de la sous-région qui se tenaient avant le MIATO. A ce titre, on note la 

participation, 

- à la « Semaine internationale de l’artisanat de Grand-Bassam » (SIAB), du 05-

08 août 2021 à Abidjan en Côte d’Ivoire, 

- au Salon international de l’artisanat pour la Femme (SAFEM) du 27 au 29 

novembre 2021, à Niamey au Niger. 

- au Marché ivoirien de l’artisanat (MIVA), du 02 au 11 Décembre 2021, 
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- au Salon international de l’artisanat du Mali (SIAMA), du 23 au 25 décembre 

2021. 

 

Par ailleurs les artisans togolais participants aux foires/salons continentaux et 

d’ailleurs ont été mis à contribution pour communiquer sur les sites concernés sur le 

MIATO. C’est le cas par exemple, du Salon international de l’artisanat du Cameroun 

(SIARC) au Cameroun où des affichettes et flyers sur le MIATO ont été distribués. 

 

IV.2. Actions de communication sur les médias 
 

La communication autour de la 1ère édition du MIATO ayant été bien appréciée, les 

services de l’Agence MAXCOM qui avait eu la charge de cette activité,  ont été de 

nouveau sollicités pour conduire ce volet de l’organisation en collaboration avec la 

cellule de communication du ministère. 

Ce cabinet, dont M. Maxime MINASSEH est le directeur général, a été engagé sur 

contrat par le ministère en vue de la réalisation de diverses prestations sur de 

différents volets de l’organisation dont celui portant sur la promotion médiatique, 

culturelle et évènementielle. De façon globale l’agence MAXCOM a assuré un 

service consultant et d’appui conseil au Comité d’organisation. 

IV.2.1. Emissions radiophoniques 
 

L’apparition de la pandémie du Coronavirus a porté un coup d’arrêt médiatique qui a 

été quelque peu préjudiciable à l’évènement. C’est pourquoi,  il a fallu faire l’option 

d’un « tour média » offensif pour faire assez de bruits autour du MIATO, de sorte que 

les informations y relatives parviennent aux populations, y compris celles situées 

dans les contrées les plus reculées du pays. 

Ainsi, 568 communiqués, 870 spots ont été diffusés, 40 reportages ont été faits, 

et 16 émissions radiophoniques  ont été organisées à Lomé.  

A l’intérieur du pays, sur les radios  communautaires et privées, l’on note 690 spots 

et 852 communiqués diffusés. 

Pour animer des émissions en langues locales et en français, des membres du 

comité d’organisation ont été coptés et mis à contribution suivant leur profil. 
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Des bandes d’annonces ont été aussi passées sur les radios et pour certains cas, 

les auditeurs ont eu à échanger de manière interactive avec les animateurs. 

Ont participé à ces émissions : M. Kossi I. ASSEDI, M. EKLOU Kodjo, M. DERMANE 

Moutala, Mme PAWI Halokpénadè, M. Issifou SOULEADOWA, Mme DJIBIRINE Latifatou, 

M. TCHAMOUZA Toi. 

Les radios engagées dans cette activité ont été :  

- Lomé :  

o 1.Nana FM,  2.Zéphyr,  3.Victoire FM,  

o 4. Kanal FM,  5. RCJ, 6.Sport FM, 

o 7.Taxi FM, 8. Radio Lomé 9. One Redio,  

 

- A l’intérieur du pays :  

 

- 1. Radio Maria (Kpalimé), 2. Virgo Potens (Atakpamé), 
 

- 3. Radio de Vo (Vogan), 4. Horizon FM (Tsévié),  
 

- 5. Planète Plus (Kpalimé), 6. La Paix (Atakpamé), 
 

- 7. Radio Tchaoudjo (Sokodé), 8. Radio Tchamba (Tchamba),  
 

- 9. Radio Tabala (Kara), 10. Kozah FM (Kara),  
 

- 11. MECAP (Dapaong), 12. Courtoisie (Dapaong),  
 

- Au niveau international :  

o 1. RFI,  2. EuropAfricaTv,  3.Deutsche Welle,  

o 4. Business 24, 5. Vox of Afica. 

IV.2.2. Emissions télévisuelles 
 

Pour ce qui est de la « campagne télé », des spots publicitaires et bandes 

d’annonces ont été passés sur les télévisions publique et privées suivantes : TVT, 

RTDS, TLS, TV2.  

IV.2.3. Presse 
 

La massive mobilisation des participants (exposants et visiteurs) a été en grande 

partie tributaire des prestations de la presse écrite comme celle en ligne. 
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Les organes suivants ont participé à l’activité. 

Au titre de la presse-écrite :  

1. Libéral, 2. Togo matin, 3. Togo Réveil, 4. Forum, 5. Union,  

6. Chronique de la Semaine, 7. Gazelle, 8. Liberté  

avec à la clef, 35 reportages, 103 publications et 7 encarts publicitaires. 

Au titre la presse en ligne :  

1. Republicoftogo  2. Afree press  3.  Breaking News, 4. Ma Nation,  

     5. Africa Rdv, 6. Icilomé,  8.Agridigital, 9. Direct 7,  10. First Togo, 

    11. Eco Conscience Tv, 12. L Frii, 13. Gapola.  

A leur actif, 100 articles, 60 reportages et 12 bannières publicitaires. 

IV.2.4. Campagne WEB 
 

Le portail web créé à la 1ère édition du MIATO en 2019, a été  remis sur selles  et son 

lien a été communiqué lors des sensibilisations et sur les affiches publicitaires 

(www.miato.tg).  

Il a permis aux internautes de prendre connaissance de la tenue de la 2ème édition 

du MIATO, de ses conditions de participation, des types de sponsoring, des 

informations d’ordre général et aussi de disposer d’une possibilité de demander des 

renseignements précis. 

Dans la même veine, les réseaux sociaux ont joué un rôle efficace dans la 

communication autour de l’évènement et dans les échanges avec l’organisation. Les 

comptes de réseaux sociaux engagés ont été les suivants : INSTAGRAM, FACEBOOK et 

TWITTER.  

En sommes, la campagne digitale, déployée du 07 mars au 03 avril 2022,  a connu 

une bonne audience. De façon spécifique, les données chiffrées suivantes ont été 

enregistrées (par type de réseau social) : 

Pour FACEBOOK :  

- une couverture moyenne 194 367 personnes touchées, 

http://www.miato.tg/
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- 28 373 interactions avec les publications,  

- 232 nouveaux  abonnés (7 673 au total)  et  

- 213 nouvelles mentions « j’aime » (7 318 au total).  

- En mode « success story », 30 986 personnes touchées et 2 892 interactions. 

Pour TWITTER :  

- 5 950 visites de profil,  

- 51 tweets et  

- 18 400 impressions dont 4 636 en mode « success story » et 836 

engagements. 

Le compte INSTAGRAMM a connu quelques difficultés et n’a pu,  au cours de 

cette édition, être véritablement opérationnel. 

(Pour plus de détails, voir le Rapport de la campagne digitale). 

IV.2.5. Invitations et correspondances 

Le succès d’une manifestation foraine étant tributaire d’une participation importante 

des exposants comme des visiteurs, la nécessité de mobiliser ces acteurs de tous 

les horizons s’est imposée.  Aussi bien au niveau national qu’international, des 

courriers d’information et d’invitation ont été envoyés aux différentes institutions, 

organisations et structures intéressées par la promotion de l’artisanat. 

Au niveau national, les départements ministériels ont été invités à contribuer à la 

réussite de l’évènement par l’accord de facilités diverses, par la participation de leurs 

techniciens aux panels thématiques, etc ; Egalement les établissements 

d’enseignements scolaires, universitaires et les centres de formation professionnels 

ont reçu des courriers d’invitation, etc. 

En outre, dans le cadre de la mobilisation des sponsors, les institutions publiques 

partenaires, les partenaires au développement et les opérateurs économiques de la 

place ont été conviés à la tâche. 

Au niveau international, des courriers d’invitation ont été adressés aux pays de la 

sous-région, surtout ceux membres du Comité de coordination pour le 

développement et la promotion de l’artisanat africain (CODEPA) ; Aussi, pour la 

réédition d’une participation massive des acheteurs professionnels, des invitations 
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personnalisées ont été adressées au public-cible des pays occidentaux. Enfin, le 

réseau des commissaires de foires et salons du CODEPA ainsi que le Parlement de la 

CEDEAO ont été mis à contribution. 

La liste des destinataires des courriers d’information et d’invitation est jointe en 

annexe. 

V. DEROULEMENT DU MARCHE 
 

La 2ème édition du Marché international de l’artisanat du Togo (MIATO) comme tant 

attendus et souhaités par les acteurs de l’artisanat, a été pendant douze (12) jours 

un splendide spectacle, riche en couleurs et d’innovations. Les activités phares qui 

l’ont marquée sont regroupées en trois grandes  phases :  

- la cérémonie d’ouverture,  

- le marché proprement dit,  

- la cérémonie de clôture. 

V.1.Cérémonie d’ouverture 
 

Dans l’après-midi du Jeudi, 24 mars 2022 à 14 heures 30 minutes, soit le 3ème jour 

après le démarrage du marché, a eu lieu sa cérémonie officielle d’ouverture.  

Cette brillante cérémonie qui reflétait l’artisanat dans tous ses états, a regroupé une 

masse importante de participants dans la grande salle du Palais de congrès. 

Présidée par SEM Madame Victoire Sidémého Dzidudu TOMEGAH DOGBE, 

Premier Ministre et cheffe du Gouvernement, cette cérémonie a connu la 

participation des délégations étrangères officielles, des membres du gouvernement, 

des députés à l’Assemblée nationale, des représentants du corps diplomatique, des 

partenaires du secteur, des responsables de chambres de métiers et des 

organisations professionnelles d’artisans, des représentants d’ONG et OSC, des 

exposants, etc. 

Elle a, particulièrement, été honorée de la présence de Madame Jacqueline Lydia 

MIKOLO, Ministre chargée de l’artisanat du République du Congo Brazzaville.  
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Les délégations officielles étrangères étaient conduites par les personnalités 

suivantes : 

- M. Kadri Attawel ABOUBAKAR, Secrétaire général du ministère chargé de 

l’artisanat de la République du Niger, Pays invité d’honneur. Il était à la tête d’une 

délégation de soixante (60) personnes ; 

- M. Alain BATCHIELILY, Directeur général de l’artisanat de la République du Gabon, 

Pays invité spécial. Sa délégation  était forte de sept (07) personnes; 

- M. Georges KINIMO, Directeur chargé de la promotion des artisans et des produits 

artisanaux de la République de Côte d’Ivoire, accompagné d’une Responsable du 

secteur ivoirien de l’artisanat, soit deux (02) personnes, 

- M. Mokhtar DIAKATE, Directeur de l’artisanat de la République du Sénégal. Pour 

une délégation de trois (03) personnes ; 

- M. Bemali DAMPAROU, chargé de l’Artisanat à la Commission de l’UEMOA, 

- M. Bila Clément OUEDRAOGO, Secrétaire général du Comité de coordination pour 

le développement et la promotion de l’artisanat africain (CODEPA) ; 

- Mme Mariama Ya AMADOU, Directrice générale de l’Agence du  Salon international 

de l’artisanat pour la Femme (SAFEM) au Niger. 

 

La  2ème édition du MIATO a été solennellement ouverte par M. Kokou Eké HODIN, 

Ministre chargé de l’Enseignement technique et de l’Artisanat (META).   

Son discours d’ouverture a été précédé par le mot de bienvenue du Président du 

Comité d’Organisation du MIATO (CO), M. Kossi Ikélé ASSEDI et l’allocution de M. 

Kodzo EKLOU, Président de l’Union des chambres régionales de métiers du Togo 

(UCRM), vice-président du CO. 
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V.2. Marché proprement dit  
 

La panoplie d’activités qui a meublé la durée de la manifestation foraine était 

constituée de :  

- Deux caravanes d’information, 

- Exposition, présentation et vente de produits services,  

- Des panels, communications et des ateliers de formation ou de démonstration 

pratique des métiers, 

- Activités culturelles et festives : concerts d’artistes confirmés, animations 

podium avec jeux tombolas pour les plus jeunes visiteurs, danses folkloriques,. 

- Concours dotés de prix pour les exposants. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

V.2.1. Caravanes d’information 
 

Deux grandes caravanes ont été organisées pour informer suffisamment les 

habitants de la ville de Lomé et de ses périphéries sur le déroulement du MIATO 

ainsi que des nombreuses opportunités qu’il leur offre.  

Elles ont sillonné, en musique les grandes artères et rues stratégiques de la ville et 

de ses environs en diffusant les informations sur le MIATO et les avantages que 

procure la visite de son site d’exposition. 
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La 1ère caravane s’est déroulée dans la matinée du premier jour et la 2ème, lorsque la 

manifestation était à mi-parcours.  

V.2.2. Stands attribués 
 

L’enregistrement des réservations des exposants a été permanemment assuré par 

une unité composée de cadres de la Direction de l’artisanat. Cette unité était gérée 

par Mme  Latifatou A. DJIBIRINE et Mme Cristelle AGBEFAN appuyées 

régulièrement par Mme Sidonie BARANDAO. 

En définitive, sur les 300 stands construits 259 ont été attribués dans les tranches 

suivantes :  

- 203 stands ventilés,  

- 53 stands climatisés et  

- 3 stands de restauration. 

V.2.3. Exposants 
 

Le MIATO a connu la participation de 762 exposants, composés des artisans, des 

vendeurs de produits artisanaux, des organisations de promotion de l’artisanat, des 

représentants des pays participants, des sponsors et des structures opérant dans le 

secteur de l’artisanat. (voir détail dans la liste des exposants en annexe) 

L’acquisition des stands par pays participant se présente comme suit : 

Pays d’Afrique :   

- Burkina Faso, 15,  
- Cameroun 1 ;  
- Congo Brazzaville 1 ;  
- Côte d’Ivoire 1 ;  
- Gabon, 1 ;  
- Ghana, 1,  
- Mali, 5 ;  
- Niger, 8,  
- Sénégal, 3.  
- Togo, 155  + stands des organisations et services publics. 

Pays hors Afrique :  

- Allemagne, 2,  
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- France, 1,  
- Chine, 1,  
- Syrie, 1 

 
NB : les chiffres ci-dessus énumérés ne prennent pas compte la nature du stand en 

termes de surface occupée (9 m², 18 m² ou 27 m²,…) ou si c’est un stand climatisé 

ou ventilé. 

 

V.2.4. Pays étrangers participants 
 

S’il y a un aspect de la tenue de cette édition du MIATO qui a recueilli la satisfaction 

unanime des participants et des organisateurs, c’est bien celui relatif à la participation 

des pays étrangers « en qualité d’exposants ». 

Seize (16) pays étrangers ont fait le déplacement de Lomé pour prendre part et 

vivre pleinement la fête internationale de l’artisanat. Au nombre de ceux-ci, 

• 10 pays africains : Bénin, Burkina Faso, Cameroun, Congo Brazzaville, Côte 

d’Ivoire, Gabon, Ghana, Mali, Niger, Sénégal. 

• 4 pays occidentaux : Allemagne, France (exposants + visiteurs), USA, 

Grande Bretagne (visiteurs + acheteurs professionnels). 

• 1 pays du Moyen orient : la Syrie (exposants). 

• 1 pays de l’Asie : Chine (1 exposant + visiteurs) 

En ce qui concerne les participants hors-Afrique, c’était presqu’exclusivement des 

acheteurs professionnels. Cependant, on note, et c’est encore une innovation de la 

0

2

4

6

8

10

12

14

16

NOMBRE DE STANDS OCCUPES PAR PAYS ETRANGER



23 | P a g e  
 

présente édition, des participants des pays hors-Afrique qui ont acquis des stands et 

exposé les produits de leur savoir-faire artisanal. 

Il s’agissait de deux (2) femmes de nationalité française, deux (2) hommes de 

nationalité syrienne et d’un ressortissant chinois.  

Leurs expositions portaient respectivement sur des œuvres d’art réalisées à partir 

des cristaux de verres ou carreaux, les produits et compléments alimentaires faits à 

base de plantes, du savoir-faire oriental en matière de thé et des ingrédients 

alimentaires aux saveurs exquises. 

Egalement, un grand espace d’exposition de la technologie d’utilisation et 

d’installation du système solaire photovoltaïque, réalisée par la Chambre de métiers 

de la SARRE LAND. Cette chambre de métiers est venue de l’Allemagne et est en 

coopération avec l’UCRM avec un expert résident formateur. De petites installations 

à usage domestique (production d’électricité, ventilateurs solaires, .. etc) ont été 

exposés. Des artisans togolais formés sur cette technologie vulgarisaient le concept 

et faisaient la promotion des utilitaires solaires garantissant aux ménages une 

autonomie énergétique à faibles coûts. 

V.2.5. Visiteurs  

Plus de cent vingt mille (120 000) personnes ont visité le site du MIATO.  

Toutes les typologies de visiteurs étaient présentes à des moments variés : les 

populations en général, les officiels, les acheteurs professionnels, les cohortes 

d’étudiants, d’élèves et d’apprenants de tous ordres, les groupes de familles ou de 

professionnels,…etc,  

V.2.6. Métiers présents  

A la fin de l’exposition, il est dénombré 22 corporations de métiers artisanaux 

présentes à cette 2ème du MIATO. Il s’agissait de :  

- la vannerie, l’artisanat de décoration, la maroquinerie,  

- la bijouterie, le batik, le tissage, la sculpture, la couture,  

- l’artisanat de récupération, l’ameublement, l’agroalimentaire,  

- la cosmétique, la tapisserie, la cordonnerie, 

- la peinture, la sérigraphie, la pharmacopée, la poterie,  
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- le céramique, la mécanique, la maçonnerie, la restauration. 

V.2.7. Services publics de proximité aux citoyens 

V.2.7.1-Sécurité des personnes et des biens 
 

Les enjeux du contexte sécuritaire international étant de taille, il n’était pas question 

pour les plus hautes autorités  du pays de badiner sur la sécurité des personnes et 

des biens dans l’organisation du MIATO. 

Pour ce faire, tous les aspects du sujet ont été étudiés dans les moindres détails, et 

des dispositions appropriées prises pour assurer à tous les  visiteurs et exposants 

une participation au MIATO dans les meilleures conditions de sécurité qui soient. 

Ainsi, les éléments des différentes unités des forces de sécurité ont été déployées 

sur et autour du site, en plus de celles mobilisées à l’entrée des frontières aérienne 

et terrestres.  

La surveillance du site a été faite de jour et de nuit, en continu, par ces unités qui ont 

déployé 138 hommes et femmes, dans les tranches suivantes :  

- la gendarmerie : 15 agents ;  

- la police, 18 agents;  

- le corps des sapeurs-pompiers 10 éléments;  

- les forces anti-covid de l’armée, 15 éléments ;   

- les forces anti-covid de la préfecture, 60 agents.  

L’intervention de chacune de ces unités  était efficacement coordonnée par un 

responsable désigné à cet effet. 

Etait également mobilisé et très actif sur le site, le personnel de l’Agence de sécurité 

STGS, composé de 20 agents dont l’intervention, selon la commission sécurité, a 

été très efficace sur le terrain. 

A la fin de la manifestation, il est fait état de trois (03) cas de soupçons de vol qui 

vraisemblablement se sont opérés entre les exposants, aux heures de fermeture des 

pavillons. Un rapport pour situer les faits a été produit (voir rapport de la commission 

sécurité).  

En dehors de ces faits mineurs, l’évènement s’est très bien déroulé. 
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V.2.7.2- Sécurité sanitaire et actions contre la pandémie de la Covid-19 
 

En ces périodes de temps marquées par la pandémie de la Covid-19, l’action des 

services publics à l’endroit de la population a été très salutaire et, surtout rassurante 

pour une visite exempte de risques de contamination sur le site d’exposition. 

Conscient de cet aspect de la chose, le Comité d’organisation a pris soins de 

mobiliser et de mettre en place des équipes de secours ou de prévention contre les 

aléas sanitaires qui pourraient survenir. 

• Force anti-covid : 60 agents de l’unité anti-covid-19 mis à disposition par la 

Préfecture du Golfe étaient permanemment, en mode rotation, sur le site pour 

veiller au respect des mesures barrières édictées contre la propagation de la 

pandémie. Ils étaient également chargés de donner d’utiles conseils et de 

sensibiliser les visiteurs sur cette pandémie. 

 

S’agissant des mesures pratiques : il est à noter que des dispositifs de 

lavage de mains étaient installés aux entrées et sorties du site, des boîtes de 

masques de protection et des quantités d’eau de javel étaient mis à 

disposition, les gels hydro alcooliques étaient servis aux entrées des pavillons 

et salles de réunion. 

 

• Unité de vaccination contre la covid-19 : en dehors des forces précitées une 

équipe des services de santé de Lomé Centre et de Nyékonakpoè composée 

de 30 personnes, assurait, en cas de besoin, la vaccination des participants. 

A cet titre, jusqu’à la fin de l’évènement, 40 personnes ont été vaccinées 

contre le mal. 

• Croix rouge : avec une importante équipe in situ, la croix rouge, veillait à faire 

des prestations de premiers soins de santé ou de secours en cas d’incidents. 

 

• Corps des sapeurs-pompiers : avec ses installations juste à côté du site 

d’exposition, le corps des sapeurs-pompiers, en partenariat avec 

l’organisation, était en alerte permanente pour le cas pour les cas d’incendie 

ou de sinistres qui pourraient survenir. 
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• Fort heureusement, jusqu’à la fin de la manifestation, aucun cas de 

contamination au coronavirus ni de malaises de santé n’a été détecté. 

C’est le lieu de saluer la stratégie concluante du dispositif de protection ainsi 

que l’efficacité de la synergie d’action des agents sur le terrain. 
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V.2.8. Panels, communications, ateliers 
 

Conformément à ses objectifs qui visent à créer un espace de formation et de partage 

de connaissances en matière d’artisanat, le MIATO a été l’occasion de sensibilisation 

et de formation des participants sur diverses thématiques inhérentes au 

développement  du secteur de l’artisanat 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Par le biais de 2 panels, 3 sessions de communication et 3 ateliers pratiques de 

démonstration, des partages enrichissants ont eu lieu entre les techniciens des 

différents domaines de l’artisanat et les artisans ou autres acteurs du secteur. Les 

tableaux ci-après donnent un aperçu sur ces activités.  

Tableau n°3: Informations sur les ateliers de formation 
 

ATELIERS DE FORMATION OU DE DEMONSTRATION 

N° 
DATE ET 
HEURE 

THEME FORMATEUR 
NOMBRE DE 

PARTICIPANTS 

 
1 

 

30 mars 2022 
 

 

Atelier de démonstration 
pratique des métiers 

 

- M. AKUE Adoté, sculpture ; 
- Mme SAVAGUE Ouebia : Tissage de pagne ; 
- M. ADAMOU-FOLLY Sanounou : Vannerie ; 

- M. LAWSON, Dessin et peinture ; 
- M..TOGBA Cosme, fabrication de tapis médical 

 

 
+300 

 

2 
 

31 mars 2022 
 

 

Atelier de formation thème 
« comment développer 
l’exception africaine et 
conquérir les marchés 

- Mme Sonya NELLY WANDJI   
Promotrice du CABINET DE CURIOSITE,  
 

- M. Juiha Mathieu ROMAIN  

 
  115 
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internationaux dans les filières 
artisanales » 

 
3 

 
1er avril 2022 
 

 

Atelier de démonstration 
pratique des métiers de 
«transformation 
agroalimentaire » 

 

- M. MARCEL GBAFA,  
 

          BOULANGER PATISSIER 

 
 +350 

 

 

Tableau n°4: Informations sur les sessions de communication 
 

COMMUNICATIONS THEMATIQUES 

N° DATE ET HEURE THEME FORMATEUR 
NOMBRE DE 
PARTICIPAN

TS 

 
1 

 

 
29 mars 2022 
 

COMMUNICATION N°1 :  

 
« Développement du 
secteur de l’artisanat et 
l’entrepreneuriat 
social/coopératif » 

 

-   M. Oladayo OLAITAN 
Responsable Promotion et appui/conseil à 
l’entrepreneuriat au FAIEJ   

 

- M. IDISSA Halarou, Directeur Exécutif du Centre 
de  ressources en entreprenariat social   

 

 
128 

 
 
2 

 

 
29 mars 2022 
 

COMMUNICATION N°2  

 
 
« Entreprises artisanales et 
fiscalité : quelles stratégies 
innovantes pour une 
me2illeure contribution des 
artisans à l’assiette fiscale» 

 

- M. WOLOU Abdoulaye, inspecteur des impôts chef 
division du centre des impôts du Sud-Ouest 

 

- M. HODUTO Kokoutsè Afélété, inspecteur des 
finances publiques, OTR 

 

- M. WOLOU Djamba, directeur de la statistique de 
la recherche et de la Planification META 

 

 
 

110 

 
3 

 

 
30 mars 2022 
COMMUNICATION N°3 :  

 

« Comment exploiter le 
numérique pour 
promouvoir le secteur de 
l’artisanat ? » 

 

- M. Tchamyè BOROZE, Directeur adjoint du CIC/UL 

- M. Panou P. BATANA, DG IPNET TECHNOLOGY  

- M. Steven DADJI, Directeur de la Societé BENIEL 
GROUP 

- M. Yaovi Katsére Dieu-donné YOBOUSSOUMI, 
Directeur de la Societé DD MA SOLUTION 

- M. Essodina ATCHOLADJI, Directeur de la 
Pédagogie et des Programmes (DPP)  

 

 
83 
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Tableau n°5 : Informations relatives aux Panels 
 

PANELS 

N° 
DATE ET 
HEURE 

THEME FORMATEUR 
NOMBRE DE 

PARTICIPANTS 

 

 
1 

 

 
25 mars 2022 
 
PANNEL N°1 : 
 
 

 

  

« Quels mécanismes pour 
l’émergence des entreprises 
artisanales togolaise 
compétitives ? » 

 

 
Modérateur :  

DG Conseils Réunis (ex DG de l’ANPE) M. 
COMLAN EDMOND AMOUSSOU 
 
 

Panélistes :  

- Conseiller Technique ProDED  

M. Innocent Badirakouma Balouka MADOWE,  

- Directeur commercial et du développement CECA 
M. Jean-Baptiste NICOUE BROOM, 

- Directeur du risque et des affaires juridiques de 
ANPGF  M. Fridolin Kofi ADONSOU  

- Responsable Promotion et appui/conseil à 
l’entrepreneuriat au FAIEJ  M. Oladayo 
OLAITAN 

- Président de l’UCRM, M. Kokou EKLU 
-  

 
 

93 

 

 
2 

 

 
28 mars 2022 
 
PANEL N°2 :  

 
« Quelles stratégies pour 
booster la consommation 
des produits locaux ?  

 
 

Modérateur : M. Tata Yawo AMETOENYENOU 
Directeur exécutif de l’ONG OADEL  
 

Panélistes :  

- M. Yawotsé VOVOR, Directeur de 

Cabinet MDBJEJ 
- M. Paul K. BASSOLAWOE 

Coordonnateur national du SMOCIR au 
MCIPCL  

- M. KPANGO Ayéba, Chef Division 
Marchés Publics Sud-Ouest  

- M. Adamas KOUDOU Jeune 
entrepreneur/FAIEJ. 
 

 

 
127 

 

Au total, plus d’un millier de personnes ont participé à ces sessions. 
 

V.2.9. Activités culturelles et de divertissement 

Conformément à l’agenda culturel qui consacre la programmation des activités 

relatives aux spectacles, animations de podium ou chorégraphique, le MIATO a fait 

une belle prestation en matière d’offre de soirées festives et d’épanouissement. 

Ainsi, après une longue période de privations festives dues aux mesures de riposte 

contre la pandémie de coronavirus, la plateforme du MIATO a été l’occasion pour les 

populations de Lomé et des visiteurs de revivre des moments intenses de concerts 

musicaux, d’humour et des jeux de divertissements publics. 
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Presque toutes les soirées ont été l’occasion d’animation du podium du marché en 

musique, en jeux tombola, en prestations humoristiques, etc. 

Les spectacles et soirées exclusives ont été :  

• Spectacle d’ouverture (24 mars), vives prestations chorographiques et musicales, 

avec la participation de la Chorale de l’UNIVERSITE de LOME, 

• Spectacle des rythmes africains (25 mars) : chants et danses traditionnels 

• Concert du Pays invité Spécial (MIATO STAR I, 26 mars) : Prestation d’artistes et 

d’humoristes, 

• Bal des exposants (27 mars) : Défilés de promotion des produits exposés par les 

exposants, 

• Spectacle de Mode (1er avril) : Défilé de mode assortie de prestations musicales 

spéciales. 

• Concert du Pays invité d’Honneur (MIATO STAR II, 2 avril) : Prestations musicales de 

toutes les variées, 

• Soirée apothéose (3 avril) : cérémonie de clôture, proclamation des résultats des 

concours et remise de distinctions. 

Ces spectacles ont brillamment été animés par des artistes talentueux de la scène 

musicale nationale. 

Il nous restera gravé à l’esprit les prestations de SANTRINOS Raphael qui par deux 

fois a emporté le public dans l’allégresse et une euphorie musicale sans précédent 

au cours de ces dernières années.  

Une première fois en faisant vibrer la grande salle du Palais de congrès à la 

cérémonie d’ouverture et une deuxième fois, en faisant envahir le podium par un 

public totalement conquis, lors de la soirée spéciale du défilé de mode.  

Ce fut une soirée exceptionnelle, rehaussée par la présence personnelle de SEM 

Madame le Premier Ministre. 

Outre la star sus citée, les prestations musicales au cours de cette édition du MIATO 

ont été assurées par les artistes suivants :  
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CECILE MEBA, DIA NUELLA, JOSEE GRACE BENI, ETANE, TABALA, GEOVANI, K-ROLL, KING MAZ, 

KIKO JULIANO, TONY X, RHOLSTONE KING, VARYNA,  RALYCIA,  DAREL, TRACY, PARYUS, SLY FEEL, 

Mc KEY MARCO LE DISCIPLE LAURAA, KANAA, MIC FLAMMZ, PEEWII, MASTER POPA, PIKALUZ, 

KALEEF, KING MONDO, KAPORAL WISDOM, SITARA, KLODY. 

S’agissant des groupes musicaux, on note la présence de 

• Groupe Bobobo DEKAWOWO VIWO de KPELE GOVIE  

• Fanfare BELLE MELODIE 

• Groupe de ballet RIJDAM  

V.2.10- Défilé de mode 

 

Le défilé de mode fut une soirée spéciale qui a permis aux participants de découvrir 

et d’apprécier le talent des stylistes et couturiers présents au MIATO à travers la 

diversité empreinte de créativité de leurs œuvres.  

 

Ils étaient tous là, les grandes figures de la mode homéenne et les jeunes talentueux 

encore en herbe qui se sont fait découvrir. 

 

Ainsi, à côté des icônes tels que MARIO EXCLUSIVES, ANGELINE, NADIAKA, MABLE 

AGBODAN, YOLANDE ADJETEY-BAHUN, AKOUETE ASSIONVI (ZETER), FRANCO DIMELO, 

ADJOA SIKA, PIESCO MEMORY, AICHA CISSE YOUKOUE (EKIA PLAZA), HERITIER 

ETERNEL, note-t-on la présence des talents montants. 

 

De cette gamme peut-on citer AWOUDJI KOFFI MEGAN, KETA HABIB AYAOVI PATRIC, 

GOKOU ADJAKA ANTONIO K., AKAKPO NAWA LEAGNON, KODJO YAWA/ANTOINETTE, 

AMEGEE KWASIWAVI D, ZITA, MARIAM KOMARA, ALODE KLONA ALODE, MOUGNOLE 

TCHA-ESSO (ASSOCIATION DES COORDON), KPOTI KWAMIVI, AMAVI YAWAAVI,  

AGBODAN KOKO, TOVON AKOSSIWA BETTER, AMEGNONA ABLA ELISE. 

V.2.11. Concours  
 

Toujours en phase avec ses objectifs, le MIATO a initié des activités visant à 

promouvoir, de façon concrète, le génie créateur des artisans et le talent caché  qui 

couvent en eux. Pour ce faire, des concours dotés de prix ont été organisés en vue 
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de distinguer les plus méritants d’entre eux et de susciter par-là l’émulation 

nécessaire au gain de compétitivité du secteur. 

Au premier rang de la gigantesque œuvre de promotion de l’artisanat en célébration, 

le Chef de l’Etat, SEM Faure Essozimna GNASSINGBE a, exclusivement, octroyé 

un prix spécial destiné à récompenser la meilleure entreprise artisanale. 

Ainsi, quatre concours dotés des différents prix ont été lancés, notamment :  

o La meilleure entreprise artisanale ; 

o La meilleure tenue scolaire en tissu local ; 

o Le meilleur produit ou service innovant (prix de l’innovation); 

o Le meilleur produit ou service excellent (prix de l’excellence). 

En outre, d’autres exposants ou participants au MIATO qui se sont démarqués par 

leur dynamisme, ont été récompensés par des prix. Il s’agit de : 

o Des deux plus jeunes exposants ; 

o De la meilleure participation aux panels et communications ; 

o Du meilleur stand exposant. 

Il faut rappeler que la stratégie d’information sur les concours et prix a consisté en :  

- une tournée nationale de sensibilisation avant le démarrage du MIATO, 17 au 

19 mars 2022, pour les concours de la meilleure tenue scolaire et de 

l’innovation. Ces derniers étaient ouverts à tous les artisans sans exception, y 

compris ceux n’ayant pas acquis de stand au MIATO. Il fallait donc les en 

informer suffisamment.  

- au démarrage et au cours de l’évènement, des communiqués et visites 

d’information par stand pour l’ensemble des concours. 

A la clôture du dépôt des candidatures, le 27 mars 2022, 74 dossiers ont été 

enregistrés, provenant de 62 candidats et dans les tranches suivantes :  

o 38 pour le prix de l’innovation ; 

o 19 pour le prix de l’excellence ; 

o 12 pour le prix de la meilleure tenue scolaire en tissu local ; 

o 5 pour le prix de la meilleure entreprise artisanale. 
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Un jury international, mis en place pour la circonstance, a eu la charge d’évaluer les 

dossiers et de procéder à la délibération ainsi qu’à la proclamation des résultats. Ce 

jury était composé comme suit : 

o M. Sahabi YAGI, représentant du pays invité d’honneur, Président 

o M. Alex ONDO, représentant du pays invité spécial, membre 

o Mme Améwoui ADAKOU, représentant des sponsors, rapporteur 

o Mme Kwambavi COMLANVI, représentant du ministère chargé de l’artisanat, 

membre 

o Mme Justine H. PAWI, artisane, représentant les chambres de métiers, membre 

L’ensemble de ces prix, leurs caractéristiques et leurs récipiendaires sont énumérés 

dans les tableaux ci-dessous :  

Tableau n°6: Prix octroyés lors du MIATO (catégorie I) 
 

 
N° 

 
LIBELLES DU PRIX 

 
CARACTERISTIQUES 
 

 
VALEURS 

 
LAUREATS 

 
 

1 
Prix spécial 
du Président 
de la 
République 

Prime la meilleure entreprise 
artisanale 

 

Deux bourses de 
formation comprenant :   
frais de formation, prise en 

charge, billets d’avion  + bon 
d’assurance NSIA DAGBE 
pour un an 

 

1.M.AGBODOGLO 
Koudakpo Koffi Assisté 
 
2..Mme KATAKA HEGRA 
Baremdedega Odette  
 
(Tous de nationalité togolaise) 

 
Prix de la 
meilleure 
tenue scolaire 

Sélectionne et prime la meilleure 
tenue scolaire en tissu local.  
 

Cette tenue pourra être proposée 
en échange de la légendaire 
tenue kaki des écoles publiques. 

 

1er  prix  300 000 FCFA + 

bon d’assurance NSIA 

DAGBE pour un an. 
 

2ème prix  250 000 FCFA 
 

 

1. Mme DONVIDE Nongné 
Chantal,  
 

2. M. YOLA Mamalinesso,  
 

(Tous de nationalité togolaise ) 

 
 

 

2 
Prix CODEPA 

 

Récompense l’authenticité, la finition, 
l'esthétique, la présentation, la 
matière 1ère utilisée et le rapport 
qualité-prix du produit fabriqué 
 

 

1er  prix :   300.000 FCFA + 
bon d’assurance NSIA 
DAGBE pour un an 
 

2ème prix : 200 000 FCFA 

 

1. M. SONGO A. Justin 
(Togolais), 
 

2.M CISSE Amidou, 
(Burkinabè), 

    
 
 
 
3 
 

 
 
 
 
Prix UEMOA 

 
 
 
Récompense le meilleur jeune 
artisan, c’est un prix mis en place 
par l’association « Club des 
Métiers d’Art (CMA) ». 

 

1er  prix :  900.000FCFA + 
bon d’assurance NSIA 

DAGBE pour un an 
 
2ème prix : 500 000 FCFA  
 

3ème prix : 300 000 FCFA 

4ème prix : 300 000 FCFA 

 

1. M. LOGOSSOU 
 Yaovi (Togolais),  
 

2. M. ADAMOU-POLI 
Sanounou (Togolais),  
 

3. M. MAMAN Lawali 
(Nigérien),  
 

4. M. TOBA Abla 
(Togolaise), 
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Tableau n°7: Prix octroyés lors du MIATO (catégorie II) 
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N° 

 
LIBELLES DU PRIX 

 
CARACTERISTIQUES 
 

 
VALEURS 

 
LAUREATS 

 
 
 
 
1 
 

 
Plus jeunes exposants 

 

 
La femme et l’homme des plus 
bas âges ayant exposé au 
MIATO 

 
 

1er 100.000 FCFA + 
bon d’assurance 
NSIA DAGBE pour 
un an  
 
2ème 100 000 FCFA 

 

 

1.M. TSEVI Yao 
Charles (Togolais), 
 

2.Mlle KAYA 
N’ZOUSSI Shadi 
Roxanne, 
(Congolaise) 

 
 
2 Meilleur stand 

exposant 

 
Le stand le plus présentable en 
termes d’aménagement et de 
décoration 

 

100.000 FCFA + 
bon d’assurance 
NSIA DAGBE pour 
un an 

Mlle CODJO 
Adjoavi, 
(Togolaise) 

 
 
4 

Meilleure participation 
aux panels et 
communications  

 

L’exposant artisan ayant le 
plus participé aux sessions de 
communication et ayant fait 
des interventions au cours de 
celles-ci. 

 
100.000 FCFA + 
bon d’assurance 
NSIA DAGBE pour 
un an 

 

 

Mme AZIABLE 
Adjo  

(Togolaise) 

 
 
5 

 

Meilleure participation 
au niveau des chambres 
de métiers  

 
La Chambre préfectorale de 
métiers (hors du DAGL) ayant 
enregistré le plus grand nombre 
d’exposants 

 

Trophée CPM-TONES 

 
 
6 

Sponsor leader  

 

 Le sponsor ayant apporté 
l’appui financier le plus élevé à 
l’organisation de la 2ème édition 
du MIATO 

 

Trophée UEMOA 

 
7 Le pays le plus 

représenté  

Le pays étranger ayant le plus 
grand nombre d’exposants 
conduits par une une 
délégation officielle  

Trophée NIGER 

 

V.2.12.Visite touristique 

Afin de permettre à nos hôtes, délégations étrangères  participantes de la 2ème 

édition du MIATO, d’avoir un séjour convivial et mémorable au Togo, le comité 

d’organisation a pris soins de préparer à leur endroit la visite des sites 

touristiques attrayants du pays, situés à proximité de Lomé. 

Ainsi, le mercredi, 30 mars 2022 de 10 heures à 13 heures 30 minutes  a eu 

lieu la visite du Port de pêche de Lomé pour un groupe de 35 participants. Ces 
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participants étaient ressortissants de 5 pays étrangers présents au MIATO, 

notamment, le Niger, le Gabon, le Congo Brazzaville, le Cameroun et le 

Sénégal. 

Les participants ont effectué des visites guidées et explicatives  

- du marché du port de pêche où ils ont été instruits et renseignés sur les 

techniques de conservation et de pesage des produits de mer, 

- de la chambre froide où est produite la glace utilisée pour la conservation 

des produits de pêche,  

- du quai où se trouvaient plusieurs pirogues et des pêcheurs prêts à partir 

en mer pour la pêche.  

V.2.13. Participation des Pays invité d’Honneur et invité Spécial 
 

Le gain additionnel de notoriété internationale du MIATO s’est traduit par une 

des particularités de cette 2ème édition. Elle porte sur la désignation, 

- d’un pays invité d’Honneur, la République du Niger, 

- d’un Pays invité Spécial, la République du Gabon. 

Très honorés de ces invitations, ces pays se sont distingués par une bonne 

participation, surtout en ce qui concerne le pays invité d’honneur. Ils ont 

également présenté les richesses culturelles de leurs pays à travers des 

prestations artistiques et chorégraphiques lors des journées qui leur étaient 

exclusivement dédiées. 

❖ Participation du Pays invité d’honneur, le Niger, 

Au-délà d’une très forte participation en termes d’exposants, le Niger s’est 

particulièrement démarqué des autres pays en portant haut son statut d’invité 

d’honneur.  

Le pays a mobilisé soixante (60) participants au MIATO parmi lesquels trouve-

t-on, outre les officiels, les institutions de promotion de l’artisanat nigérien telles 

que l’Agence du Salon international de l’artisanat pour la Femme (SAFEM), la 
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Chambre des métiers et de l’artisanat du Niger (CMANI), et des Corporations 

d’artisans.  

Huit (08) stands étaient acquis par nos hôtes nigériens en plus des espaces 

externes où des tentes garnies de produits artisanaux étaient fixées et 

exposées aux visiteurs. 

Le samedi, 27 mars 2022 a été la journée dédiée au pays invité d’honneur. 

A cette occasion, une session de communication a été organisée par les 

officiels du Niger dans la salle polyvalente du Palais des congrès. 

Au cours de cette session, plusieurs interventions ont eu lieu pour présenter  

au Ministre chargé de l’artisanat, à leurs homologues artisans togolais ainsi 

qu’au public en général, 

- l’artisanat du Niger, ses caractéristiques, ses potentialités et ses atouts, 

- l’organisation du secteur de l’artisanat à travers un exposé sur la 

Chambre nationale de métiers du Niger (CMANI), sa mission, ses 

démembrements, etc. 

A la suite des échanges entre les autorités chargées de l’artisanat et des 

partages sur les bonnes pratiques, un cocktail de dégustation des mets 

nigériens a eu lieu. 

La journée s’est agréablement terminée par des prestations musicales du 

terroir nigérien sur l’esplanade du site, puis en concert dédié au podium du 

marché en fin de soirée. Notons qu’un artiste spécialement invité du Niger par 

la délégation, du nom de Yacouba Moumouni DINKE DINKE a longuement 

entretenue la foule en liesse au rythme de la musique traditionnelle nigérienne. 

Enfin, sur demande de la délégation, des échanges spécifiques entre 

corporations de métiers ont eu lieu et des liens de partenariat noués. 

A ce sujet, le Responsable nigérien du corps de la couture et textile,  a souhaité 

et a été conduit auprès des professionnels de renom du corps tels que Mme. 
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Christelle MENSAH, de la Maison de couture CRIS DE MENS  dont il a visité 

le centre. L’hôte a ensuite été reçu par le doyen M. Prince AGBODJAN, connu 

au Niger, pour ses grandes qualités de formateur. Ces visites avaient pour but 

l’établissement d’un véritable cadre de partenariat devant inclure des 

échanges de stagiaires et d’enseignants dans un futur proche. 

 

 

 

 

 

 

 

 

❖ Participation du Pays invité Spécial, le Gabon 

Comme annoncé, le Gabon a tenu également à répondre présent en qualité 

de pays invité spécial de cette édition du MIATO. 

Cependant, un changement institutionnel à la tête du département en charge 

de l’artisanat à quelques jours du démarrage du MIATO a porté un coup aux 

préparatifs et n’a pas permis à ce pays de célébrer véritablement son statut de 

pays invité spécial. 

Néanmoins, une délégation de sept (07) personnes était présente et un stand 

de 18 m² climatisé a été acquis.  

Le vendredi, 26 mars 2022 fut la journée du pays invité Spécial.  

Cette journée réservée au Gabon  fut artistiquement bien célébrée avec une 

troupe de danseurs et chorégraphes ayant presté, en couleurs et musiques 

vivantes reflétant les réalités de la culture gabonaise. 
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Ces prestations musicales et folkloriques ont été réalisées par le Groupe 

MOKOKOE et BARTY FLY du Gabon. 

Plus tôt, il a été organisé une visite guidée et explicative des produits 

artisanaux exposés dans le pavillon climatisé qui a permis aux participants de 

prendre connaissance de l’organisation de l’artisanat gabonais ainsi que de 

certains des produits le caractérisant. 

En fin de soirée, le podium du MIATO a également vibré au son du ballet 

gabonais et d’un concert dédié au Pays invité spécial, organisé avec la 

participation de plusieurs artistes de la chanson togolaise.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

V.3. Cérémonie de clôture 
 

Après 12 jours d’intenses échanges entre les exposants, les visiteurs, les acheteurs 

professionnels des produits artisanaux,  les techniciens de l’artisanat, les partenaires 

du secteur, a eu lieu dans une ambiance très festive la cérémonie de clôture de la 

2ème édition du MIATO. C’était le dimanche, 03 avril 2022. 

A cet effet, le plein-air du podium des spectacles a été coquettement réaménagé 

pour abriter cette cérémonie de clôture. 
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Présidée par Monsieur le Ministre chargé de l’enseigne technique et de l’artisanat, la 

soirée apothéose a connu deux temps phares :  

- d’abord, la proclamation des résultats des concours, octroie de prix et des 

distinctions aux lauréats  

- le discours de clôture du Ministre suivi d’un spectacle apothéose.  

Sur le premier point, l’issue des concours ainsi que les prix octroyés et les distinctions 

décernées sont consignés dans le tableau ci-haut. La proclamation des résultats de 

ces concours a été faite par M. Sahabi YAGI, Président du jury international, membre 

de la délégation officielle du Niger. 

Des vœux ont été faits pour que cette stature soit maintenue et consolidée afin de 

pouvoir organiser la prochaine édition avec autant de réussite. Aussi, a-t-on adressé 

des remerciements au Gouvernement ainsi qu’aux forces de l’ordre pour la sécurité 

qui a régné pendant toute la période. 

Dans son discours de clôture, Monsieur le Ministre a félicité l’ensemble des 

participants et des membres du comité d’organisation pour  l’aboutissement heureux 

de la manifestation. Il est revenu sur les attentes des acteurs vis-à-vis de cette 2ème 

édition, a dressé le constat des résultats obtenus,  puis conclu, au succès indéniable 

du MIATO avec des applaudissements nourris du public. 

Il a remercié Mme le Premier Ministre, pour avoir impulsé ce marché et rendu un 

hommage mérité au chef de l’Etat, SEM Faure E. GNASSIMGBE pour avoir mis tous 

les moyens à disposition pour son organisation et sa bonne tenue.  

Le Ministre a exprimé toute sa gratitude aux partenaires du secteur qui ont répondu 

favorables à son appel pour apporter des appuis de diverses natures. 

Aux forces de l’ordre et de sécurité, aux autorités des Préfectures du Golfe et d’Agoè-

Nyivé ainsi que aux responsables communaux, une note de reconnaissance 

particulière a été adressée pour leurs efforts déployés afin que le MIATO se tienne 

dans un climat paisible. 

C’est par l’exhortation des artisans à plus d’ardeur dans leur travail, à l’utilisation 

judicieuse des résultats de leurs échanges, à la mise en pratique des enseignements 
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reçus, à l’amélioration de leurs prestations et à leur contribution à la bonne tenue de 

la prochaine édition, que la 2ème édition du MIATO a été clôturée. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

VI. RAPPORT FINANCIER 

L’organisation d’une manifestation foraine d’envergure internationale de l’artisanat, 

est une activité nécessitant d’importants moyens financiers.  

VI.1. Ressources mobilisées 

La présente édition du MIATO a mobilisé des ressources financières à hauteur de...  

En termes de provenance, ce montant se reparti dans les tranches suivantes : 

- Vente de stands, ……. 

- Apports des sponsors et partenaires de l’artisanat : 34 892 300 F CFA 

- Etat : ……………….. 

VI.2. Exécution financière 

Les dépenses effectuées dans l’organisation du MIATO s’élèvent au montant de 

….……………….soit………… des ressources mobilisées. 

(Pour plus d’informations, voir le rapport de la commission des finances) 
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VI.3. Institutions et organisations sponsors du MIATO 
 

Au niveau national :  

- CCIT 

- CECA 

- INAM 

- LONATO 

- NSIA 

- PORT AUTONOME DE LOME 

- ORABANK 

OTR 

Au niveau international et multilatéral :  

- AMBASSADE D’ALLEMAGNE 

- CODEPA 

- BOAD 

- UEMOA 

Les institutions sus listées sont celles ayant apportées des ressources financières 

(apports en numéraires) à l’organisation de la présente édition du MIATO. Leur appui 

financier se chiffre à Trente-quatre millions huit cent quatre-vingt-douze mille trois 

cents (34 892 300) F CFA dont 1 500 000 F en nature, sous forme de bons 

d’assurance 

 

 (voir rapport de la Commission des finances). 
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VII. REUSSITES ET FAIBLESSES DU MIATO 
 

La 2ème édition du MIATO, tout comme la 1ère, s’est révélé une réussite spectaculaire. 

De tous les avis et vécus, le MIATO II  a su asseoir  sa notoriété irréprochable d’une 

manifestation foraine de l’artisanat avec laquelle il faut désormais compter sur le 

continent.  

Toutefois, afin de s’enquérir du niveau réel de satisfaction et d’avoir connaissance 

des éventuels griefs que pourraient avoir les participants sur le déroulement du 

marché, un sondage a été effectué auprès de ces derniers.  

Les résultats de ce sondage réalisé à partir d’un questionnaire administré aux 

exposants,  ont permis d’identifier les éléments d’appréciation qui dénotent de sa 

réussite mais aussi ceux correspondant à ses imperfections éventuelles à corriger. 

VII.1.Points forts 

• Les participants du MIATO ont le plus apprécié la qualité de l’organisation du 

marché, 

• Ensuite, ils ont aimé l’animation du site, dont les prestations humoristiques 

quotidiennes, la musique et la gestion des annonces,  

• La décoration du site empreinte d’originalité et d’œuvres d’art a été le troisième 

élément le plus apprécié par les participants, 

• Les échanges réalisés entre exposants et acheteurs ou visiteurs, entre 

exposants eux-mêmes, sont les motifs de satisfaction suivants, 

• Egalement, la diversité des expositions ainsi que l’importante participation des 

étrangers  a été très appréciée et saluée par les participants.  

VII.2 Points faibles  

Si le niveau de satisfaction des participants a été très élevé, il faut bien dire qu’il a 

existé des facteurs qui ont plutôt été des abat-jours et qui sont revenus dans les 

déclarations des sondés comme étant des fausses notes à corriger pour la prochaine 

édition. Il s’agit principalement : 

▪ La non fonctionnalité ou indisponibilité du Wifi gratuit tel qu’annoncé, 

▪ Le coût élevé des stands, 
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▪ La disposition des pavillons en deux zones. Ce facteur aurait dérouté certains 

visiteurs qui ne savaient pas qu’une seconde zone d’exposition abritait 

également des stands à visiter, 

▪ La défaillance des climatiseurs, le mauvais positionnement de certains stands 

causant une forte chaleur, 

▪ Enfin, il a été cité d’autres motifs d’insatisfaction tels que le fait d’exiger le 

paiement du parking aux exposants, l’éloignement des toilettes et leurs 

espaces mal éclairés. 

Outre les points de réussites ou de faiblesses ci-dessus énumérées, d’autres 

facteurs ont été relevés dans de moindres proportions.  

Pour s’en enquérir confer le document « résultat du dépouillement de l’enquête de 

satisfaction sur la 2ème  édition du MIATO » joint en annexe. 

VIII. CONCLUSION ET RECOMMANDATIONS 
 

VIII.1. Conclusion 
 

La 2ème édition du  Marché international de l’artisanat du Togo (MIATO) a été à n’en 

point douter un succès à la hauteur du défi imposé par la précédente édition. 

Bien au-delà, les résultats de l’évaluation du niveau de satisfaction des exposants a  

révélé que 86% des participants se sont estimés satisfaits du déroulement la 

présente édition du MIATO.  

C’est le lieu de témoigner toute la gratitude de tous les acteurs de l’artisanat aux 

Autorités du pays, qui par le biais des orientations visionnaires du Chef de l’Etat, ont 

su initier, améliorer et conduire à bien cette gigantesque œuvre de promotion des 

actifs du secteur, qui honore à plus d’un titre le Togo, notre Pays. 
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VIII.2. Recommandations 

Dans le souci d’améliorer l’organisation de la prochaine édition, les participants 

sondés ont été invités à faire des suggestions ou recommandations, dont la 

quintessence est ci-dessous énumérée : 

- Améliorer la communication et publicité autour de l'évènement pour plus 

de visiteurs (à renforcer aussi à l'intérieur du pays) 

- Diminuer le prix des stands 

- Installer un Wifi efficace qui couvre tout le site 

- Augmenter la durée de la tenue (mieux 15 jours) 

- Distribuer les T-shirts MIATO aux exposants 

- Revoir la position des climatiseurs dans les stands pour éviter 

l'écoulement de l'eau qui inonde le plancher et les produits installés sur 

le plancher ; 

- Eviter les délestages et prévoir des groupes électrogènes lors de 

l'évènement ; 

- Mettre les écrans dans les pavillons et retransmettre en synchronisation 

les activités des panels dans les pavillons ; 

- Revoir la période d’organisation et le lieu de tenue du MIATO avec un 

espace regroupant tous les stands ; 

- Augmenter le nombre de toilettes mobiles et les mettre à proximité ; 

- Prévoir les ventilateurs dans les stands ventilés comme annoncé ; 

- Mettre en place des  climatiseurs fonctionnels et veiller à leur 

fonctionnement effectif ; 

- Organiser la visite des autorités pour encourager l'achat des produits ; 

- Créer des passerelles entre les allées de sorte que les visiteurs ne 

reviennent pas sur leurs pas lorsqu'ils visitent une allée ; 

- Revoir la question de la douane pour les étrangers et communiquer les 

dispositions prises à ces derniers avant le voyage ; 

- Mettre à disposition un suffisant nombre de chaises aux exposants ; 

- Organiser des activités entre exposants ; 

- Améliorer la promotion de la consommation des produits locaux ; 
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- Faire ressortir le terme "foire" dans les publicités sur le MIATO pour faire 

comprendre la nature de  l'évènement à certaines personnes ; 

- Fixer des jours de port de tenues traditionnelles et les faire connaître ; 

- Aménager l'espace de jeu des enfants dès le début du Marché ; 

- Coller les noms des exposants dans les stands avant leur l'arrivée ; 

- Former les hôtesses à disposer de la bonne information et la 

communiquer en temps réel ; 

- Déplacer le pavillon climatisé au parking et installer le podium à 

l'esplanade du Palais ; 

- Prévoir une sortie secondaire pour le pavillon climatisé ; 

- Subventionner les artisans appartenant aux CRM. 

  Lomé, 08 Mai 2022 

 

 
                                                                                   Commission Technique et Rédaction 
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